Ata da Reuniao do Grupo de Trabalho de Comunicacao e Prospeccao de Novos Sécios

No dia 6 de fevereiro de 2020, via “Zoom”, membros da Diretoria da SBF se reuniram com membros do Grupo
de Trabalho responsavel por sugerir uma politica de prospecgao de so6cios e de comunicagao para a SBF. O
Grupo de Trabalho havia enviado a Diretoria duas cartas que foram inicialmente detalhadas. Na primeira carta,
relacionada a prospeccgao de sécios, 0 grupo solicitava acesso aos seguintes dados: identificacdo do socio,
género, estado da federagdo, ano de associagcdo; categoria (se € docente, estudante de pds-graduacao,
graduacgao ou posdoc); se tem seguro de salde e ha quanto tempo; se é bolsista de produtividade em pesquisa;
de quantos eventos da SBF participou nos ultimos cinco anos. O setor de banco de dados da SBF identificou
que seria viavel produzir uma planilha com as seguintes informagdes: identificagdo do soécio, género, estado da
federagdo, ano de associacao; se tem seguro de saude e ha quanto tempo; de quantos eventos da SBF
participou nos Ultimos cinco anos e qual 0 ano de pagamento da Ultima anuidade. O setor se comprometeu a
produzir estas informagdes. Para encontrar os outros dados foi combinado que o CNPq seria contatado para
permitir acesso a Plataforma Lattes onde estas informagdes estariam disponiveis. A carta para o CNPq seria
rascunhada pelo Secretario da SBF, José Soares de Andrade, e enviada pelo Presidente Rogerio Rosenfeld. O
Grupo de Trabalho, de posse dos dados, se comprometeu a produzir um perfil dos s6cios até a reunidao da
SBPC em julho. Na continuidade, o grupo pretende realizar um questionario para qualificar este perfil. Na
continuidade, a reunido analisou uma segunda carta do Grupo de Trabalho na qual propde medidas para
ampliar a comunicacdo da SBF. A carta, em linhas gerais, propde criar uma estratégia em que toda a noticia da
pagina da SBF dé origem a uma postagem adaptada para o “Facebook” e “Twitter”. A adaptagao inclui deixar a
linguagem mais simples do que usada na pagina. Além disso, 0 grupo propde o uso de ferramentas para
monitorar 0s acessos as noticias na pagina, no “Facebook” e no “Twitter” que dardo origem a um relatério
mensal de acessos comparados a de outras sociedades equivalentes e que estdo presentes nas midias sociais
(SBPC, ABC, SBQ ...). Finalmente o grupo propbs a escolha de um dos membros da diretoria para fazer o
acompanhamento do impacto do uso da midia. Foi decidido que a SBF ampliaria a sua presenga nas redes
sociais deixando o Igor Zolnerkevic responsavel pelas postagens no “Facebook” e a Joice Santos no “Twitter”
com o apoio de um grupo de membros da Diretoria e do Grupo de Trabalho via “whatsapp”. Ficou igualmente
combinado que o Presidente abriria uma conta no “Twitter” para uso como Presidente da SBF. Ferramentas de
monitoramento do acesso as redes serdo apresentadas periodicamente para a diretoria e conselho.



